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Indubitavelmente estamos passando por uma intengducdo tecnolégica em ambito mundial e, a
respeito desse fendmeno, o trabalho pretende dar destague aos Meios de Comunicacgao.

Focalizamos a questéo da televisdo e seu papeitiiaco das pessoas e, adotamos como objetivo de
analise o programa semaridhlhacdq exibido diariamente pele rede Globo de teleconagdies.Acerca desse
processo tecnoldgico que a sociedade vive, destacam alteracdes significativas ocorridas na redud® ser
humano.Por isso, analisaremos ao longo do trabalanfoque dado a imagem no meio de comunicacamaumal
trabalhamos, as representacBes imaginarias quéitaens identidades nos adolescentes hodiernos evalan
Malhacg&ono decorrer do tempo, desde meados da décad®@@eatEos dias atuais.

A midia televisiva tem o papel de informar visuatteee, de acordo com as imagens que chegam aos
nossos olhos, decodificamos a matéria transmifidd.constituindo como tese de fundo a afirmad&aue o video
esta transformandolmmo sapienproduzido pela cultura escrita em tiemo videns:o qual a palavra vem sendo
destronada pela imagem” (SARTORI, 2001, p.7hddmda televiséo trouxe consigo uma preocupacao reaior
as imagens, ou seja, da-se prioridade ao quevehish detrimento da palavra.Houve a passagem destagio no
qual o foco era dado a palavra (o inteligivel) parao, no qual a partir de agora, as imagens vataml do que mil
palavras.Partindo desse pressuposto, analispatagra versusimagemaA palavra tem por ineréncia um universo
de significacBes e, devido a isso, € carregadandeokgia.Em contrapartida, a imagem é mais simpletgio
abrange muitos significados, visto que para reticara informacéo contida nela, basta vé-la. “Aspiana entender
uma imagem, é suficiente vé-la; e para vé-la basém, é suficiente ndo ser cego”.(SARTORI, 20022)p

Para o telespectador, as imagens e as cenas nagstiadtela do televisor passam a ter uma maior
importancia, quando relacionadas com aquilo quitoépdr meio das palavras. E a predominancia deswbre o
falar (ou escrever). “A televisdo como diz o prépmome — consiste em “ ver de longe “(tele) e,gmid, levar a
presenca de um publico de espectadores coisas/garguer dizer, coisas visualmente transmitidagjuquer
parte, de qualquer lugar e distancia”.(SARTORI, 1200.15).A nova geracdo que ganha vulto, a “geracao
televisiva”, assim como define Giovanni Sartorirgu® ser criadpara e pelatelevisdo e que, concomitantemente a
esse fato, despreza o ler e o escrever, pratisan@ais para e edificacdo de cidadaos.

Os enunciados que circulam na midia televisiva pamutores de representagbes que produzem
subjetividades e alteridades.Ha uma estreita relacéire as praticas identitarias, ideologias eudiss que a
televisdo nos transmite.As praticas discursivasmidia produzem representacfes imaginarias que itmmt
identidades, sobretudo em adolescentes.A partindeanalise minuciosa do programa, desde o seimsnip até
a temporada atual, facamos algumas consideracéasnfitido ha mais de uma década pela emissoragoaona
atinge um grande numero de telespectadores, dasvaradas faixas etarias, porém o publico alvprdgrama é o
jovem urbano brasileir®alhacéo trabalha com muitas indaga¢des que o adolescente nb decorrer da
maturidade, ou seja, sdo as perguntas e respoatadragientes dos jovens sendo feitas e respangimlauma
geracao de novos atores.O adolescente se vé pijetaelevisdo e, mais especificamente, na nevelguestéo.

Apoiado no campo da Analise do Discurso, o trab&dintbém visa desvendar a construcdo do discurso e
ondee comoo adolescente se vé representado ao assistirogoapra.Adotando as teorias de Michel Foucault,
idéias derivadas do livrArqueologia do sabeg a conceituacado do discurso que o trabalho fieseediengrandece,
ndo perdendo de vista o foco da pesquisa: a ndWaldacdoPara Michel Foucault o discurso € uma prética que
relaciona a lingua com outras praticas, portantogsmo deve ser entendido como préatica discursbgdeNnterim,
retomamos a idéia dessas praticas suscitarem eapedes que constituem a identidade do telespectabretudo
0 adolescente.O programa aborda os temas do catides pessoas, ou seja, Sao assuntos que oadtdesmais
contestam na tela do televisor, a saber: sexodesanabolizantes, drogas, namoro, preconceitggnmagiclasses
marginalizadas pela sociedade, entre outros.

O conceito de discurso também ¢é, para Foucaultocom jogo polémico e estratégico, ou seja, um
espaco em que ha uma articulagéo do poder e sabeonstrucdo do discurso.Com base nisso, e fazdngéo a
novela da qual estamos tratando, vimos que elacatma fonte formadora de idéias, pois as ideologésmitidas



durante cinco dias semanais, séo as bases prifisgpdia@ a constru¢do de pensamentos e conceitas fEjuenas
histérias e um grande nimero de personagens atumnel@novela vai construindo seu enredo, direcidoaa
opinido e construindo idéias.

O local de “azaracdo” € uma escola de Ensino Mé&di@mo lado desta, encontra-se uma cantina
badaladissima, freqlientada por um grande nimepesi®as que estdo a fim de curtir a vida intensgamieaem,
viajam, trabalham, estudam, discutem, enfim, éasadilia do jovem sendo representado diariamente&aMug e
muita cor também sdo caracteristicas marcanteama t seja na abertura do programa ou até mesnpaisaEgens
e imagens exibidas entre uma cena para outrafpaf musicas trabalhadas em cada temporada tap@tméne
extrema importancia na montagem do programa, $faslgue trazem a tona a problematica e insegurgnea
rodeiam 0s jovens e que, na maioria das vezesnfameesso dentro e fora do programa.Tudo contpidwa que o
publico alvo se interesse cada vez mais pelo pnmgyra assimile o que é passado, desde informagheas te
opiniBes ja pré-formuldas.

As estratégias discursivas tém suma importancianfiia televisiva e, enMalhacdq elas ganham
notoriedade.Cabe citar merchandisingcomo parte constituinte do programa, visto queidida a ficcdo e o
mercado consumidor. E pelo programa que tomamadsecimento de certos estilos de roupa, ha a divatyae
produtos de determinadas empresas durante a exidigdprograma, “estilos de vida" a serem seguidas s
mostrados e até mesmo, a propaganda inserida goapra, seja ela qual for, faz com que algo se efinm
mercado e atinja grande aceita¢cdo ou se deterjpeeca o prestigio.

A sensacdo que temos é que tudo que nos é passadsirado”, tornando-nos informados sobre algo,
parece ser correto e verdadeiro, porém é sempigavdma boa analise do que é transmitido, a fimqde
constatemos se é verdade ou ndo aquilo que venoosimos.Todos os meios de comunicacdo, em especial
televisdo, podem mentir, omitir e/ou falsificar erdade, porém quando se trata de imagens, a vadacile elas
detém pode deixar uma mentira mais implicita noneiado e, por este motivo, pode tornar-se nociva ao
telespectador. “De fato, uma fotografia pode memtiando resulta de uma montagem. E a televisd@upier
apresentar eventos, quando chega ao espectadda éotomontagem”.(SARTORI, 2001, p.85).Por tudm,jsima
boa “filtracdo” do que nos é transmitido é primafgiara que ndo sejamos enganados, visto que reisaamos o
gue vemos e assimilarmos o restante.

Para concluirmos a analise feita ao longo do thahalevemos compreender que a midia é produtora de
subjetividades e, para isso, trabalha com difeselitguagens, sempre de acordo com o publico getrpte
atingir. Em especiaMalhagdotem como intuito abordar o jovem brasileiro, pgua este possa iniciar a edificacao
de opinides e conceitos, ficando a cargo dele wdies os telespectadores do programa assimilaedhgs sao
pertinentes. E papel da midia também expressaransigs temas da sensibilidade contemporanea e, sessdo,
contribui para a inclusdo/exclusédo dos sujeitosatéedade e na Histdria.
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